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La alienacién del espectador en beneficio del objeto contemplado (que
es el resultado de su propia actividad inconsciente) se expresa asi: cuanto
mds contempla menos vive; cuanto mas acepta reconocerse en las imagenes
dominantes de la necesidad menos comprende su propia existencia y su
propio deseo. La exterioridad del espectaculo respecto del hombre activo se
manifiesta en que sus propios gestos ya no son suyos, sino de otro que los
representa. Por eso, el espectador no encuentra su lugar en ninguna parte,
porque el espectaculo esta en todas.

Guy Debord, La sociedad del espectdculo, 1999, pag. 38
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