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Introduccion:
desinformacion vs.
democracia.

La educacion mediatica
como pharmacon

Roberto Arnau Roselld, Univ. Jaume I, Castellon, rarnau@uji.es
Javier Marzal Felici, Univ. Jaume |, Castellon, marzal@uiji.es

Resumen

El desarrollo de la educacién mediatica e informacional en
el mundo contemporineo responde a la urgente necesidad de
afrontar un ecosistema mediatico global, cada vez mas complejo
y exigente para la ciudadania. En primer lugar, se presenta una
breve reflexion sobre el marco actual de la desinformacién y de
la polarizacién politica que domina el ecosistema mediatico con-
temporaneo, que justifica el desarrollo de medidas para el impulso
de la educacién mediitica en todo el mundo, poniendo el foco en
Francia y Bélgica. En segundo lugar, se reflexiona sobre la expre-
sién “educaciéon medidtica e informacional”, que responde a una
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tradicién pedagdgica diferente a la de la “alfabetizacién mediatica
e informacional”. En realidad, ambas denominaciones persiguen
un mismo objetivo: la formacién de ciudadanos libres y auténo-
mos, con capacidad critica, garantia de una democracia saludable.
Seguidamente, se ofrece un breve resumen de los contenidos de la
obra, y se exponen las fuentes de financiacidon y agradecimientos
de esta obra colectiva.

Abstract

The development of media and information literacy in today’s
world responds to the urgent need to address a global media eco-
system that is increasingly complex and demanding for citizens.
First, we present a brief reflection on the current context of dis-
information and political polarization that dominates the media
ecosystem today, which justifies the development of measures to
promote media literacy around the world, with a focus on France
and Belgium. Secondly, it reflects on the expression “media and
information literacy,” which responds to a pedagogical tradition
different from that of “media and information literacy.” In real-
ity, both terms pursue the same objective: the formation of free
and autonomous citizens with critical thinking skills, which is a
guarantee of a healthy democracy. Next, a brief summary of the
contents of the work is provided, and the sources of funding and
acknowledgments for this collective work are presented.

1.
EL DESARROLLO DE LA SOCIEDAD-RED Y EL AUGE DE LA
DESINFORMACION

A finales del siglo XX, la conceptualizacién de la sociedad-red
proyectaba un horizonte idéneo para una gran expansion de la de-
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] La educacidon mediatica
para el regulador
audiovisual francés

Manon Conan, Jefa del Departamento de “Educacion mediatica y
sensibilizacion de los derechos de autor”, Autorité de Régulation de la
Communication Audiovisuelle et Numérique (Arcom, Francia), manon.
conan@arcom.fr

Resumen

Arcom, el regulador audiovisual francés creado en 2022, si-
ta la educacién en medios, informacién y ciudadania digital
(EMI&CN) como un pilar esencial de su misién democritica. Ante
los retos de la desinformacidn y los riesgos digitales, la institucién
complementa la normativa legal con un enfoque pedagégico para
proteger a los ciudadanos y menores. Para desplegar esta estrate-
gia, Arcom actda bajo seis objetivos clave. En primer lugar, Ar-
com participa en la cocreacién de recursos, en la elaboracién de
materiales educativos con socios institucionales y tecnoldgicos. En
segundo lugar, a través de la realizacién de alianzas estratégicas,
con la firma de convenios a largo plazo con ministerios y escuelas
de comunicacién. En tercer lugar, mediante la formacién de for-
madores, necesaria para la capacitaciéon de docentes y estudiantes
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de periodismo para generar un efecto multiplicador. En cuarto
lugar, a través de su red territorial y la coordinacién con las Arcom
locales para difundir recursos en toda Francia. En quinto lugar,
mediante la supervision de los medios y plataformas, con el fin de
que cumplan con sus obligaciones y deberes educativos por ley. En
sexto lugar, a través de la organizacion de Proyectos/Actividades
como el “Documental de bolsillo” para fomentar el espiritu critico.
En definitiva, Arcom busca empoderar a la ciudadania para que
comprenda y utilice responsablemente los ecosistemas mediaticos
digitales de la actualidad.

Abstract

Arcom, the French audiovisual regulator created in 2022,
places media, information, and digital citizenship education
(EMI&CN) as an essential pillar of its democratic mission. Faced
with the challenges of disinformation and digital risks, the in-
stitution complements legal regulations with an educational ap-
proach to protect citizens and minors. To deploy this strategy,
Arcom acts under six key objectives. First, Arcom participates in
the co-creation of resources and the development of educational
materials with institutional and technological partners. Second,
it forms strategic alliances by signing long-term agreements with
ministries and communication schools. Third, by training train-
ers, which is necessary for the training of journalism teachers
and students to generate a multiplier effect. Fourth, through its
territorial network and coordination with local Arcoms to dissem-
inate resources throughout France. Fifth, by supervising the media
and platforms to ensure that they comply with their educational
obligations and duties under the law. Sixthly, through the organ-
ization of events such as the “Pocket Documentary” to encourage
critical thinking. In short, Arcom seeks to empower citizens to
understand and use today’s digital media ecosystems responsibly.
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JlLa educacion mediatica
para el regulador
audiovisual belga
(Valonia-Bruselas)

Madeleine Cantaert, Consejera en la Unidad de Medios, Conseil
Supérieur de I'Audiovisuel (Valonia, Bélgica), madeleine.cantaert@csa.be

Resumen

El Consejo Superior Audiovisual (CSA) de la Federacién Va-
lonia-Bruselas regula la educacién mediatica centrandose en los
medios de comunicacién publicos. La RTBF, bajo su contrato
de gestién 2023-2027, cumple indicadores cuantificables que in-
cluyen la difusién anual de al menos 40 programas educativos y
contenidos semanales para jévenes. Por su parte, los 12 medios
locales tienen la obligacién desde 2021 de realizar cinco iniciativas
anuales, como talleres o secuencias digitales adaptadas a ptblicos
vulnerables. El CSA supervisa estas obligaciones distinguiendo
la educacion mediatica de la formacién profesional; su enfoque
prioriza el andlisis critico y el descifrado del lenguaje audiovi-
sual. Ademas de inspeccionar, el CSA desarrolla acciones propias,
como el taller pedagdgico «Dans la peau du CSA», para fomentar la
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transparencia institucional y explicar los limites de la libertad de
expresion. Asi, la regulacidon audiovisual actiia como palanca para
fortalecer la alfabetizaciéon mediatica y la democracia en la regién.

Abstract

The Audiovisual Council (CSA) of the Wallonia-Brussels Fed-
eration regulates media education with a focus on public media.
Under its 2023-2027 management contract, RTBF meets quan-
tifiable indicators that include the annual broadcast of at least 40
educational programs and weekly content for young people. For
their part, the 12 local media outlets have been required since 2021
to carry out five annual initiatives, such as workshops or digital
sequences adapted to vulnerable audiences. The CSA supervises
these obligations by distinguishing media education from voca-
tional training; its approach prioritizes critical analysis and the
decoding of audiovisual language. In addition to inspecting, the
CSA develops its own actions, such as the educational workshop
“Dans la peau du CSA” (In the shoes of the CSA), to promote in-
stitutional transparency and explain the limits of freedom of ex-
pression. Thus, audiovisual regulation acts as a lever to strengthen
media literacy and democracy in the region.

1.
INTRODUCCION: EL CSA

El Consejo Superior Audiovisual (CSA) es una autoridad ad-
ministrativa independiente encargada de la regulacién de los me-
dios de comunicacién en la Federacién Valonia-Bruselas. Como
garante del cumplimiento de la legislacién audiovisual, el CSA
realiza controles anuales sobre las obligaciones de los actores au-
diovisuales bajo su competencia, emite dictimenes al Gobierno,
elabora estudios y formula recomendaciones al sector, entre otras
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3 La educacidon mediatica
en France Télévisions

Anne Daroux, Directora de 'unité éducation, Lumni.fr, France
Télévisions, anne.daroux@francetv.fr

Resumen

France Télévisions, el medio de comunicacién publico francés,
sitta la Educacién en Medios e Informacién (EMI) como una prio-
ridad estratégica, centralizada principalmente en su plataforma Lum-
ni Enseignement. El objetivo fundamental es desarrollar el espiritu
critico de los jovenes y acompafiarlos en un uso responsable de las
redes sociales. La oferta se adapta por niveles educativos: en Prima-
ria se ensena a descifrar imagenes, mientras que en Secundaria y
Bachillerato se profundiza en la lucha contra la desinformacién, las
teorias conspirativas y el impacto de la IA. Destacan producciones
como Résotuto, tutoriales sobre el uso seguro de redes; S.P.A.M., que
responde a dudas del alumnado con apoyo de expertos; y la serie En
quéte d'images Ado. Mas alla de lo digital, la cadena realiza una intensa
labor presencial, alcanzando a mas de 20.000 alumnos en 2024 me-
diante talleres y clases magistrales. Esta estrategia integral, apoyada
en colaboraciones con entidades como el CLEMI, busca formar una
ciudadania informada ante un ecosistema mediatico complejo.
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Abstract

France Télévisions, the French public media outlet, places Me-
dia and Information Literacy (MIL) as a strategic priority, mainly
centralized on its Lumni Enseignement platform. The fundamental
objective is to develop young people’s critical thinking skills and
guide them in the responsible use of social media. The program
is adapted to different educational levels: in primary school, stu-
dents learn to decipher images, while in secondary school and
high school, they delve deeper into the fight against misinfor-
mation, conspiracy theories, and the impact of Al. Noteworthy
productions include Résotuto, tutorials on the safe use of social
media; S.P.A.M., which answers students’ questions with the sup-
port of experts; and the series En quéte dimages Ado. Beyond the
digital realm, the channel carries out intensive in-person work,
reaching more than 20,000 students in 2024 through workshops
and master classes. This comprehensive strategy, supported by
collaborations with entities such as CLEMI, seeks to educate an
informed citizenry in the face of a complex media ecosystem.

1.
INTRODUCCION

La educacién en medios de comunicacién e informacién (EMI)
es una prioridad para France Télévisions y su programa especifico
Lumni. Los recursos pedagdgicos de Lumni.fr y nuestras acciones
educativas sobre el terreno tienen como objetivo principal desa-
rrollar una mirada critica de los jévenes frente a la informacion.
Mas alla de ensenarles a verificar sus fuentes, analizar y evaluar
la informacién, y sensibilizarlos sobre los peligros de las noticias
falsas, también nos importa acompanarlos en un uso responsa-
ble de las redes sociales y, sobre todo, ayudarlos a desarrollar su
espiritu critico. La dependencia de los jévenes de las redes y las
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/| La educacion mediatica
en la cadena RTBF

Stéphane Hoebeke, Jurista experto en educacion medidtica y
representante de las emisiones de «Les classes Niouzz» de la RTBF,
Federacion de Valonia-Bruselas, sho@rtbf.be

Resumen

En 2023, el servicio publico de comunicacién RTBF, Radiote-
levision de la Bélgica Francéfona, implementé un plan estratégico
transversal para integrar la educacion medidtica en todas sus areas
de servicio publico. Estructurado en ocho acciones, este plan busca
fomentar el espiritu critico y la cohesién social frente a desafios
como la desinformacién y el impacto de los algoritmos. La estra-
tegia incluye la difusion de contenidos inclusivos para todas las
edades —como Les Niouzz para nifos o Tarmac para jévenes—y el
uso de herramientas de verificacién como Faky. Ademas, la RTBF
promueve la participacién ciudadana a través de talleres, visitas
guiadas y mecanismos de mediacién directa con el publico. Para
asegurar su eficacia, la cadena colabora con organismos interna-
cionales y universidades, forma continuamente a su personal en
técnicas de investigacion y realiza una rendicién de cuentas anual
ante el Consejo Superior de Educacién en Medios (CSEM) de la
Federacién Valonia-Bruselas.
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Abstract

In 2023, the public service broadcaster RTBF (Radio Télévi-
sion de la Belgique Francophone) implemented a cross-cutting
strategic plan to integrate media literacy into all areas of its public
service. Structured around eight actions, this plan seeks to foster
critical thinking and social cohesion in the face of challenges such
as disinformation and the impact of algorithms. The strategy in-
cludes the dissemination of inclusive content for all ages —such
as Les Niouzz for children and Tarmac for young people— and
the use of verification tools such as Faky. In addition, RTBF pro-
motes citizen participation through workshops, guided tours,
and direct mediation mechanisms with the public. To ensure its
effectiveness, the network collaborates with international organ-
izations and universities, continuously trains its staff in research

techniques, and reports annually to the Higher Council for Media
Education (CSEM) of the Wallonia-Brussels Federation.

1.
INTRODUCCION

En 2023, el administrador general de la RTBF decidi6 crear
un grupo de trabajo interno encargado de reflexionar sobre la
educacién en medios de comunicacién dentro de los medios de
comunicacién publicos. El resultado fue un plan estratégico anual
y el nombramiento de una persona responsable de coordinar las
acciones. A nivel estructural, la educacién en medios de comuni-
cacién no se constituye en forma de departamento o unidad es-
pecifica, ya que se consider6 mas pertinente abordar esta tematica
social de manera transversal, atravesando todos los equipos de la
RTBF y todas sus ofertas de contenidos, para dirigirse a todos sus
publicos. El enfoque de la RTBF, como hemos sefialado, es el de
un medio de comunicacién global, activo en la radio, la televisién,



5 La educacidn mediatica
en la cadena
franco-alemana ARTE

Caroline Ghienne, Directora General de ARTE Education,
c-ghienne@artefrance.fr

Resumen

ARTE Education naci6 de la demanda docente para inte-
grar los contenidos del canal publico franco-alemén en las aulas,
materializdndose en las plataformas EducARTE (secundaria) y
ARTE Campus (educacién superior). Su modelo de financiacién
se basa en una cadena de valor cooperativa que permite que el
servicio sea gratuito para alumnos y profesores, siendo costea-
do por instituciones o entidades territoriales. La Educacién en
Medios e Informacién (EMI) es el pilar central de su oferta, que
incluye: un catilogo de mas de 400 obras audiovisuales sobre
analisis de imagen, desinformacidn, algoritmos e inteligencia
artificial; mas de 3.000 videos multilingiies equipados con he-
rramientas digitales para realizar recortes, mapas mentales y
transcripciones interactivas; y un acompanamiento pedagdgico
con mas de 180 fichas y proyectos creativos como “Fabrique ton
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ARTE Journal”. Los estudios de impacto revelan que el 99% de
los docentes considera fiables sus contenidos y el 90% afirma
que la plataforma es clave para desarrollar el espiritu critico y la
apertura cultural del alumnado.

Abstract

ARTE Education was born out of demand from teachers to in-
tegrate content from the Franco-German public channel into the
classroom, materializing in the form of the Educ ARTE (secondary
education) and ARTE Campus (higher education) platforms. Its
funding model is based on a cooperative value chain that allows
the service to be free for students and teachers, with costs cov-
ered by institutions or local authorities. Media and Information
Literacy (MIL) is the central pillar of its offering, which includes:
a catalog of more than 400 audiovisual works on image analysis,
disinformation, algorithms, and artificial intelligence; more than
3,000 multilingual videos equipped with digital tools for making
clippings, mind maps, and interactive transcripts; and pedagog-
ical support with more than 180 files and creative projects such
as “Fabrique ton ARTE Journal’. Impact studies reveal that 99% of
teachers consider its content to be reliable and 90% say that the
platform is key to developing students’ critical thinking and cul-
tural openness

1.
ARTE EDUCATION

ARTE Educacién se cred con el objetivo de hacer accesibles la
cultura y el conocimiento a los jovenes, situando a los docentes en
el centro de la mediacién pedagégica. Sus servicios, EducARTE,
para la ensenanza secundaria, y ARTE Campus, para la ensenanza
superior, ofrecen mas de 3.000 contenidos audiovisuales multilin-


https://educ.arte.tv/article/fabrique-ton-emission-un-jt
https://educ.arte.tv/
https://campus.arte.tv/
https://educ.arte.tv/article/fabrique-ton-emission-un-jt
https://educ.arte.tv/
https://campus.arte.tv/

BLOQUE III:

Las
administraciones
educativas
de Francia y
Bélgica ante
el desafio de
la educacion
mediatica






p|La educacién mediatica
en el sistema educativo
de la regidn valona
(Bélgica)

Sg’bastien Grau, responsable de proyectos del Conseil Supérieur de
I'Education aux Médias (CSEM) de Bélgica, Sebastien.GRAU@cfwb.be

Resumen

El Consejo Superior de Educacién en Medios de Comunicacién
(CSEM), creado en 2008 y reforzado por un decreto en 2024, es el
organismo central que dirige la politica de educacién mediatica
(EAM) en la Federacién Valonia-Bruselas. La EAM se define como
un conjunto de practicas transversales destinadas a desarrollar el
espiritu critico, la creatividad y la autonomia de los ciudadanos a
lo largo de toda su vida. El CSEM coordina misiones clave como la
formacién de docentes, la financiacién de proyectos innovadores
y la organizacién de eventos como la Semana de la EAM. Entre
sus iniciativas destacan programas como “Periodistas en clase” y
“Abrir mi periddico diario”. Ademads, colabora internacionalmente
en proyectos como EDMO Belux para combatir la desinformacién y
Betternet para promover la seguridad digital. Finalmente, el CSEM
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asegura la integracion de estas competencias de forma transversal
en el curriculo escolar belga.

Abstract

The Higher Council for Media Education (CSEM), created in
2008 and reinforced by a decree in 2024, is the central body that
directs media education policy (EAM) in the Wallonia-Brussels
Federation. ME is defined as a set of cross-cutting practices aimed
at developing citizens’ critical thinking, creativity, and autonomy
throughout their lives. The CSEM coordinates key missions such
as teacher training, funding innovative projects, and organizing
events such as ME Week. Its initiatives include programs such
as “Journalists in the Classroom” and “Open My Daily Newspaper”. It
also collaborates internationally on projects such as EDMO Belux
to combat disinformation and Betternet to promote digital safety.
Finally, the CSEM ensures the cross-cutting integration of these
skills into the Belgian school curriculum.

1.
INTRODUCCION

La educacién en medios de comunicacién en la Federacién Va-
lonia-Bruselas se ha desarrollado progresivamente desde la década
de 1980 para responder a los retos planteados por la evolucién de
los medios de comunicacioén y la tecnologia digital. El Consejo Su-
perior de Educacion en Medios de Comunicacién (CSEM), creado
en 2008 y cuyas funciones se han reforzado mediante el decreto
relativo a la educacion en medios de comunicacion de 2024, dirige esta
ambiciosa politica. Sus misiones incluyen la coordinacién, el apo-
yo a proyectos, la produccion de herramientas y la organizacién de
eventos. A través de sus operaciones, convocatorias de proyectos y
asociaciones, su objetivo es desarrollar el espiritu critico, la crea-
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7 La educacidén mediatica
en el sistema educativo
francés

Serge Barbet, Director del Centre pour I'Education aux Médias et &
I'Information (CLEMI), s.barbet@clemi.fr

Resumen

En la era de las sociedades digitales, la educacién en medios de
comunicacién e informacién (EMI) se sittia en el centro de los re-
tos de competencias del siglo XXI. En Francia, el centro de enlace
de la ensefianza y de los medios de comunicacién (CLEMI) lleva
mas de cuarenta anos trabajando en el sistema educativo para el
desarrollo de esta ensefianza transversal. Ademads de sus misiones
de formacién de profesores, produccién y difusiéon de recursos
pedagdgicos y organizacién de acciones emblematicas, como la
Semana de la Prensa y los Medios de Comunicacién en la Escuela,
este servicio publico acompaiia al Ministerio de Educacién Na-
cional en el despliegue de la EMI, tanto en lo que se refiere a los
programas de enseflanza como a la gestion de las redes académicas
encargadas de su aplicacidn operativa.
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Abstract

In the age of digital societies, media and information literacy
(MIL) is at the heart of the skills challenges of the 21st century. In
France, the Center for the Link between Education and the Media
(CLEMI) has been working within the education system for over
40 years to develop this cross-curricular teaching. In addition to
its missions of teacher training, production and dissemination of
educational resources, and organization of flagship events such
as Press and Media Week in Schools, this public service supports
the Ministry of National Education in the rollout of MIL, both in
terms of teaching programs and the management of the academic
networks responsible for its operational implementation.

1.
EL CLEMI, COMPROMETIDO DESDE HACE MAS
DE 40 ANOS CON LA EDUCACION EN MEDIOS DE
COMUNICACION E INFORMACION

El Centro de Enlace para la Ensefianza y los Medios de Co-
municacién (CLEMI) trabaja desde 1983 en el desarrollo de la
educacién en medios de comunicacién e informacién (EMI). Este
organismo tiene su origen a principios de la década de 1970, cuan-
do la llegada de los medios de comunicacién de masas hizo que se
desarrollara la idea de aprender a leer las imagenes y los mensajes
medidticos. Jacques Gonnet, antiguo profesor de la Universidad
Paris III - Sorbona Nueva y posteriormente inspector general de
Educacién Nacional, se interesé muy pronto por el papel de los
medios de comunicacién en la formacién de los alumnos. Al fun-
dar el CLEMI, se convirtié en uno de los pioneros de la reflexién
sobre la educaciéon en medios de comunicacién e informacién y
su introduccién en el sistema educativo francés.
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Algunas conclusiones:
lecciones para el futuro

Javier Marzal Felici, Univ. Jaume | de Castellon, marzal@uji.es
Roberto Arnau Roselld, Univ. Jaume | de Castelldn, rarnau@uji.es

Resumen

El presente capitulo cierra la obra La educacion medidtica en
Francia y Bélgica con una serie de reflexiones de caracter conclu-
sivo, con el objetivo de extraer ensefianzas que puedan ser apli-
cables al contexto espaiol e iberoamericano. En primer lugar, se
subraya la importancia de la educacién mediatica como estrategia
idénea para empoderar a una ciudadania critica, que haga posi-
ble una regeneracién democratica. En segundo lugar, se destaca
el protagonismo de los reguladores audiovisuales en la promo-
cién de la educacién mediatica en Francia y Bélgica-Valonia. A
continuacidn, se realiza un balance comparado del papel de tres
medios de comunicacién publicos de estos paises en el impulso
de la educacién mediatica. En cuarto lugar, se extraen las princi-
pales estrategias de promocién de la educacion mediatica en dos
entidades educativas especializadas en este campo. El capitulo se
cierra con una reflexién final sobre las virtudes del ecosistema
educativo y medidtico para el impulso de la educacién mediatica
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en Francia y Bélgica, que podria ser trasladable a nuestro ambito
politico, social y cultural.

Abstract

This chapter concludes the work Media Education in France and
Belgium with a series of concluding reflections, with the aim of
drawing a number of lessons that can be applied to the Spanish
and Latin American context. First, it highlights the importance
of media education as an ideal strategy for empowering critical
citizens, enabling democratic regeneration. Secondly, it highlights
the leading role of audiovisual regulators in promoting media
education in France and Belgium-Wallonia. Next, it provides a
comparative assessment of the role of three public media outlets
in these countries in promoting media education. Fourthly, the
main strategies for promoting media literacy in two educational
institutions specializing in this field are outlined. The chapter
concludes with a final reflection on the virtues of the educational
and media ecosystem for promoting media literacy in France and
Belgium, which could be transferred to our political, social, and
cultural sphere.

1.
REFLEXIONES SOBRE EL DESAFiIO DE LA EDUCACION
MEDIATICA

Hemos visto cémo la sociedad contemporanea ha transitado
de la promesa democratizadora de la sociedad-red a una realidad
marcada por la “infotoxicaciéon” y la manipulacion sistémica. En
este contexto, aunque este asunto ha sido abordado con mucha
amplitud en la obra colectiva La alfabetizacion medidtica e informa-
cional en la era de la desinformacion. Retos y propuestas de desarrollo
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Acerca de la coleccion

La Coleccién Cuadernos de Pensamiento, Comunicacion y Cultu-
ra (CCPCC) publica monografias, ensayos de autoria individual y
obras colectivas centradas en la comunicacién en un sentido am-
plio, con una preocupacién transversal: impulsar el pensamiento
critico en el marco de la cultura audiovisual contemporanea.

Partimos de la idea de que la comunicacién es hoy uno de los
ejes principales de reflexion de las humanidades y las ciencias so-
ciales: un campo multidisciplinar en el que confluyen enfoques
y metodologias diversos. Entre sus areas de interés se incluyen,
entre otras:

scomunicacién audiovisual, cine, televisién y cultura visual
speriodismo y estudios de la informacién

«comunicacién publicitaria y relaciones publicas

+direcciéon de comunicacién y comunicacion estratégica
ssociologia, historia y psicologia de la comunicaciéon
comunicacién politica y estudios culturales
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- fotografia, estética y comunicacién artistica

svideojuegos y narrativas digitales

«filosofia y teoria critica de la comunicacién

«comunicacién de masas, critica medidtica y analisis del dis-
curso

Tipos de obras que publica la coleccion

La CCPCC esta abierta, principalmente, a los siguientes tipos
de propuestas:

1. Monografias o ensayos derivados de investigaciones re-
levantes, firmadas por autoras y autores con trayectoria
académica consolidada, del ambito espafiol y/o iberoame-
ricano.

2. Investigaciones de interés cientifico, social y/o cultural
procedentes de proyectos competitivos y/o tesis doctorales
con prestigio académico acreditado.

+Si la obra procede de una tesis doctoral, se exige su rees-
critura y adaptacién al formato de ensayo académico.

3. Obras colectivas vinculadas a proyectos competitivos y/o
investigaciones individuales o de grupo con financiacién
(convocatorias competitivas u otros fondos). En esos casos,
debera constar una mencién explicita de la financiacién en la
propia obra yla inclusién de los logotipos correspondientes
en la contraportada.

4. Resultados de investigacion de naturaleza tedrica o aplicada
(estudios de caso, investigaciéon empirica, experimentos,
anilisis de la praxis profesional, etc.) con potencial para su
uso como manuales docentes, especialmente en titulaciones
y asignaturas del ambito de la comunicacién.

Lenguas de publicacién: las principales lenguas de la coleccién
son el castellano y el valenciano (o catalén).
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Compromiso editorial: calidad, transparencia y rigor

Esta iniciativa de la editorial Nau Llibres aspira a cumplir con
las practicas de calidad de las editoriales de referencia en los cam-
pos cientificos de las humanidades y de las ciencias sociales. Para
ello, la coleccién adopta un marco de trabajo basado en transpa-
rencia, rigurosidad y evaluacién experta.

Envio de propuestas

La editorial ha habilitado un procedimiento de recepcién de
originales y propuestas en:
www.ccpcc.naullibres.com/propuestas

Requisitos de presentacién
+Obras individuales: se aceptaran unicamente manuscritos
completos, acomparfiados del Curriculum Vitae del autor/a
o autores/as.
+Obras colectivas: se presentara un proyecto de libro con es-
tructura pautada, que incluira:
«descripcion detallada de la obra (objetivos, enfoque, in-
dice provisional y justificacion)
«curriculos de autores/as y editores/as
+planificacién y plazo de entrega del manuscrito final

Evaluacion editorial y revision por pares

Las propuestas seran evaluadas en dos fases:

1. Evaluacidn inicial por el Comité Editorial de la coleccién.

2. Sila propuesta supera esta fase, el manuscrito final se some-
terd a revision por pares externa, a cargo de dos especialistas
ajenos a la editorial. El anonimato de las evaluaciones sera
preservado.
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Las revisiones externas de los manuscritos seran remuneradas.
Las decisiones editoriales se adoptaran con criterios de rigor y
seran debidamente argumentadas y comunicadas por escrito a las
autoras y autores.

La seleccién de titulos publicados en la CCPCC respondera
exclusivamente a la calidad de las obras, con independencia de la
procedencia institucional de autores/as y editores/as (universida-
des, centros de investigacion, entidades educativas o empresas).

Las decisiones editoriales se tomaran desde el maximo rigor e
independencia, con la participacién de la direccidn de la coleccidn,
del Comité Cientifico y del Comité Editorial.

Transparencia en la financiacion

La web de la coleccién informard sobre la fuente o fuentes de
financiacién de los titulos publicados. Cuando exista financiacién
publica, se dejara constancia en la introduccién de la obra y, en su
caso, se incluirdn en la contraportada los logotipos de las entidades
financiadoras.

Finalmente, todo el proceso editorial de la coleccién seguira

un sistema de garantia de calidad, conforme a estdndares y rutinas
profesionales de gestién editorial.

Distribucion y acceso

Todas las obras se publicardn en versién impresa (papel) y ver-
si6én digital.
Con el objetivo de favorecer la difusion, en el caso de mono-
grafias y obras colectivas se ofrecera en acceso abierto:
sel indice, y
un extracto que incluird el prélogo y la introduccién.
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Publicacion en acceso abierto de la obra completa (cuando
proceda)

Cuando la naturaleza del proyecto de investigacion requiera la
difusion sin coste para el lector, la viabilidad econémica del libro
podra articularse mediante coedicién, de manera que la obra (mo-
nografia u obra colectiva) esté disponible en acceso abierto desde
la fecha de publicacion oficial:

sen el sitio web de la coleccién de Nau Llibres, y
«en el sitio web del proyecto de investigacion y/o de la enti-
dad coeditora.

Deposito en repositorios (version del autor)

Se permitira el depdsito en acceso abierto de la version del au-
tor (manuscrito previo a la maquetacién editorial), una vez queden
cubiertos los costes de edicion, de acuerdo con las condiciones
establecidas para cada proyecto.
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