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Capítulo 2.

Desglose detallado  
de los costes fijos

Los costes fijos son aquellos que no dependen de la cantidad de ejemplares producidos. Permanecen cons-
tantes independientemente de si se imprimen 100 o 10.000 ejemplares. Estos costes deben ser amortizados 
a lo largo de toda la tirada del libro, lo que significa que cuanto mayor sea el número de ejemplares impresos, 
menor será el coste fijo por unidad. Este capítulo detalla cada uno de los principales costes fijos involucrados 
en un proyecto editorial, con ejemplos que ilustran su impacto en la planificación financiera.

2.1. Honorarios del autor
Uno de los principales costes fijos de cualquier pro-

yecto editorial son los honorarios del autor, es decir, 
el pago que se le otorga por los derechos de su obra. 
Este coste puede variar significativamente según el 
prestigio del autor y el tipo de contrato que se firme. 
Existen varias formas de remuneración:

1. Adelanto sobre royalties: La editorial paga al autor 
un adelanto que se descontará de los derechos 
de autor generados por las ventas del libro. Si el 
libro no alcanza un volumen de ventas suficiente 
para cubrir el adelanto, el autor no está obligado 
a devolverlo.

2. Pago único: La editorial paga una cantidad fija al 
autor, independientemente de las ventas futuras. 
Esta modalidad es frecuente en autores nóveles 
o en obras encargadas específicamente por la 
editorial.

Ejemplo:
Una editorial acuerda un adelanto de 3.000 € con 

un autor. Si el contrato establece un royalty del 10 % 
sobre un precio de venta de 10 €, el autor comenzará 
a recibir ingresos adicionales una vez que se hayan 
vendido al menos 3.000 ejemplares.



Capítulo 3:

Desglose detallado  
de los costes variables

A diferencia de los costes fijos, los costes variables dependen directamente de la cantidad de ejemplares 
producidos. Estos costes aumentan o disminuyen en función del volumen de producción y tienen un impacto 
significativo en el coste unitario de cada ejemplar. La correcta gestión de estos costes es crucial para optimizar 
los recursos y maximizar la rentabilidad de un proyecto editorial. En este capítulo se detallan los principales 
componentes de los costes variables, junto con ejemplos prácticos que ayudan a comprender su cálculo y 
gestión.

3.1. Materias primas
Las materias primas son fundamentales en el proce-

so de impresión y representan una parte significativa 
de los costes variables. Entre las principales materias 
primas se incluyen:

3.1.1. Papel del interior del libro
El papel constituye uno de los elementos más im-

portantes en la producción de un libro. Sus caracte-
rísticas afectan tanto al coste de impresión como a la 
calidad percibida del producto final.

• Gramaje:
Se refiere al peso del papel por metro cuadrado. Un 

gramaje mayor implica un papel más grueso y resis-
tente, pero también incrementa el coste.

• Tipo de papel:
Puede ser offset, reciclado, couché o papel especial. 

Cada tipo tiene un coste diferente según sus propie-
dades y acabados.

El coste total del papel se calcula considerando la 
cantidad de hojas necesarias por ejemplar, el gramaje 
y el precio por kilogramo de papel.

Ejemplo:
Una editorial planea imprimir un libro de 200 pá-

ginas en tamaño 15 cm × 21 cm con una tirada de 
1.000 ejemplares, utilizando papel offset de 90 g/m² 
a un precio de 1,20 €/kg.
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Ahora tenemos que decidir la distribución de los formatos 22 x 28 cm (tamaño intonso1) en el pliego Doble 
Marca Mayor (restando la pinza, contrapinza y márgenes laterales):

1 Tamaño intonso: tamaño del libro sin desbarbar (sin cortar los refilos).

Libro 22 x 28 (tamaño intonso):
28 +0 +0 = 28 cm

22 +0 = 22 cm

Pliego Doble Marca Mayor:
65 -1 -2 = 62 cm
90 -1 -1 = 88 cm

Para comprobar cuantos formatos 22 x 28 cm en orientación vertical caven en un pliego, tenemos dos 
posibilidades.

Podemos hacer el dibujo:

65
0

22 x 28 22 x 28 22 x 28 22 x 28 28
0

22 x 28 28
0

22 x 28 22 x 28 22 x 28 22 x 28 28
0

220

60

220 220 220 220
900

o realizar el cálculo matemático:
 62 / 28 = 2
 88 / 22 = 4
Nota: en estas divisiones no podemos utilizar el redondeo matemático habitual, ya que estamos hablando de 

hojas de la revista, es decir, si el resultado es 1,95, significa que caven 1,95 hojas tamaño A4 en el pliego, y nadie 
quiere una revista con hojas que no estén enteras. Por lo tanto, debemos redondear al número entero inferior.

Como acabamos de comprobar es mucho más rápido el realizar el cálculo matemático que el dibujo.
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Ahora vamos a realizar el mismo proceso pero con los formatos 22 x 28 cm en orientación horizontal.
Podemos hacer el dibujo:

65
0

22 x 28 22 x 28 22 x 28 22
0

280

22 x 28 22 x 28 22 x 28 22
0

22 x 28 22
0

18
0

280 280 280

900

o realizar el cálculo matemático:
 62 / 22 = 2
 88 / 28 = 3
Los dos cálculos matemáticos pueden realizarse conjuntamente utilizando la siguiente tabla:

Pliego

62 88

Revista
22 2 4 2x4 = 8

28 2 3 2x3 = 3

Queda claro, que la mejor distribución es la primera, porque conseguimos colocar 8 formatos 22 x 28 cm 
en el pliego.

Ahora debemos calcular cuantos pliegos vamos a necesitar para imprimir las 80 hojas que tiene el libro.
Como hemos calculado que podemos imprimir 8 hojas en cada cara del pliego. Para imprimir 80 hojas 

necesitáremos:
 80 hojas / 8 = 10 cuadernillos casado octavo de formato 65 x 90 cm.

Casado y cuadernillos de que consta éste.
10 cuadernillos casado octavo
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También nos preguntan el número de cartón, para averiguar este dato debemos saber que el número de 
cartón es el peso de un cartón de tamaño estándar (75x105 cm) dividido entre 100, es decir:

 
Nº de cartón = peso de una hoja de cartón de tamaño estándar / 100

Por lo tanto,
En mm:

1 m² = 500 g
1 cartón de tamaño estándar = X g



1.000 x 1.000 mm = 500 g
750 x 1050 mm = X g



X = 787.500 mm² x 500 / 1.000.000 mm²


X = 393.750.000 / 1.000.000 = 393,75 g / pliego

En cm:

1 m² = 100 g
1 cartón de tamaño estándar = X g



100 x 100 cm = 500 g
75 x 105 cm = X g



X = 7.875 cm² x 500 / 10.000 cm²


X = 3.937.500 / 10.000 = 393,75 g / pliego

Número del cartón

Nº de cartón =393,75 / 100 = 4

Dibujamos y numeramos el trazado del 
tercer pliego

33 34

900

40

33

220

41

48

220

44

45

220

37

36

220

280
280

650

900

38

35

220

43

46

220

42

47

220

39

34

220

280
280

650

36 35

37 38

40 39

41 42

44 43

45 46

48 47

Ahora debemos calcular los costes variables de la edición:
• Tinta
• Impresión
• Postimpresión

• Papel
• Cartón

Tinta: 67 botes x 18 € = 1.206 €
Impresión: 56 horas x 75 € = 4.200 €
Postimpresión: 20.000 libros x 0,5 € = 10.000 €
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Ahora tenemos que decidir la distribución de los formatos A5 (añadiendo los refilos) en el pliego resultante 
del corte (restando la pinza, contrapinza y márgenes laterales):

Libro 14,8 x 21:
21 + 0,5 + 0,5 = 23 cm
14,8 + 0,5 = 15,3 cm

Pliego resultante del corte:
50 -1 -1 = 48 cm

70 -0,5 -0,5 = 69 cm

Para comprobar formatos A5 (añadiendo los refilos) en orientación vertical caven en un pliego resultante 
del corte, tenemos dos posibilidades.

Podemos hacer el dibujo:

70
0

15,3 x 23 15,3 x 23 15,3 x 23 23
0

153

15,3 x 23 15,3 x 23 15,3 x 23 23
0

15,3 x 23 23
0

15,3 x 23 15,3 x 23 15,3 x 23 23
0

153 153 153
500

o realizar el cálculo matemático:
 69 / 23 = 3
 48 / 15.3 = 3
Nota: en estas divisiones no podemos utilizar el redondeo matemático habitual, ya que estamos hablando de 

hojas de la revista, es decir, si el resultado es 1,95, significa que caven 1,95 hojas tamaño A4 en el pliego, y nadie 
quiere una revista con hojas que no estén enteras. Por lo tanto, debemos redondear al número entero inferior.

Como acabamos de comprobar es mucho más rápido el realizar el cálculo matemático que el dibujo.
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